Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Raciborzu

KARTA PRZEDMIOTU

. Specjalngé:

filologia angielska

. Semestr:

3

1. Nazwa przedmiotu: Public relations

2. Kod przedmiotu: FAB-26

3. Okres wanosci karty: 2015-2018

4. Forma ksztalcenia: studia pierwszego stopnia
5. Forma studiow: studia stacjonarne

6. Kierunek studiéw: filologia

7. Profil studiow: praktyczny

8

9

10. Jedn. prowadz. przedmiot:

Instytut Studiow Spotecznych

11. Prowadacy przedmiot:

dr Rafat Riedel

12. Grupa przedmiotow:

Ksztatcenie biznesowe — modut do wyboru

13. Status przedmiotu:

do wyboru

14. Jkzyk prowadzenia zagé:

polski

15. Przedmioty wprowadzagce oraz wymagania wsfpne:

Kurs podstawowy — brak wyma@avsipnych

16. Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom prakgjoviedzy z zakresu problematyki Public Relatid
Na tak zdefiniowany cel sktadaesizaréowno zdobycie wiedzy praktycznej z zakresu kakacji
interpersonalnej oraz spotecznej, marketingu i Rulelations sensu stricte, jak rowhidrening
umietnosci praktycznych. Spodziewanym efektem przedmiosi jeicc ksztattowanie wrod studentow
umiejtnosci kreowania pozytywnego wizerunku osoby i instjituzzy realizowanego projektu dnod
zainteresowanych podmiotéwycia spotecznego i politycznego, zwrdcenie uwagi kwemunikacg z
adresatami projektéw, z mediami (z uwedjlieniem zasad etyki).

17. Efekty ksztatcenia:

specjalnécia

Metoda Odniesienie
Metoda weryfikacii Forma 45 efektow
Ozn. Opis efektu ksztatcenia realizacji efektu y ) prowadze- i
; efektu . 7| dla kierunku
ksztatcenia . nia zaje¢ 2
ksztalcenia studiow
ma podstawowwiedz o strukturze i
funkcjach systemu edukacji; celach, pisemne i ustne
o1 podstawach prawnych, organizacji i formy kontroli Ocena form at K_W12
funkcjonowaniu ranych instytucji nabywania kontroli warsztaty (++)
zwigzanych z wybran dziedzin wiedzy
filologii
ma podstawow wiedz o odbiorcach Pisemne i ustne
. formy kontroli
pracy filologa, 0 metodach . Ocena form warsztaty K_W13
02 . i . nabywania .
diagnozowania ich potrzeb i oceny. . : . kontroli (++)
o wiedzy i efektéw
jakaici ustug ksztalcenia
ma elementarn  wiedz 0
bezpieczéstwie i higienie pracy w  Obserwacja
instytucjach edukacyjnych,  Studentéw Ocenaiwiczen K WIS
03 | medialnych, turystycznych, pod(;;la}nsa[():rhacyw wykonywanych warsztaty —(+)
kultgralnych [ wydawnlczy(.:h, W prowadzonych przez studentow
powigzaniu ze studiowan éwiczen

ns



ma rozwingte umiegtnosci  w

zakresie komunikacj
interpersonalnej, potrafi zywat
jezyka . specjglistycznego , i Obserwacja
porozurr_newé SIG; w spos_ob studentow Ocenaiwicren
04 Precyzyiny 1 spojny przy inIU_ podczas pracy w wykonywanych warsztaty K_U07
réznych kanatow i technik ramach przez studentow (++4)
komunikacyjnych ze specjalistami w Prowadzonych
zakresie literatury igzykoznawstwa, cwiczen
jak i z odbiorcami spoza grona
specjalistow, w gzyku ojczystym i
obcym
potrafi w podstawowym zakresie
stosowa pr_zepisy _ pravx_/g Obserwacja
odnoszcego st do  instytuci studentéw o o
05 zvv_u;zanych. z  wybrap Sfe'% podczas pracy w W;Ifonnacy\\:vv;:r?;gh warsztaty K_U08
dziatalngci filologa, w szczegdlrixi ramach (767 studentow (+)
prawa autorskiego i zwrane z prowgdzonych P
zarzdzaniem wiasniia cwiczen
intelektualn
ma przekonanie o sensie, wadoi
potrzebie podejmowania dziataw
zakresie filologii w  srodowisku Obserwacja
spo+e_cznym;_ jest gotowy do  giudentow Ocenaiwicren K_KO02
06 podejmowania _ WyzZwW@  podczas pracy w wykony\\:vv;r?ych warsztaty (++)
zawodowych; wykazuje aktywié, ramach przez studentow
podejmuje trud i odznacza gsi Prowadzonych
wytrwatoscia w realizacji cwiczen
indywidualnych i zespotowych
dziatan profesjonalnych.
) ) Obserwacja
uczestniczy w zyciu kulturalnym, studentéw o o
07 korzystagc V4 r(’)'znych mediéw i podczas pracy w W)?Ifonric/\\:vvg:rf)ilh warsztaty K_K06
réznych jego form zaréwno wezyku ramach orzez studentéw (++)
rodzimym, jak i w §zyku obcym. prowadzonych
éwiczen
18. Formy i wymiar zaje¢: | W. (15 h)

19. Tresci ksztatcenia:

Komunikacja jako podstawowa metoda Public Relatidhgblic relations — ggia definicyjne i historia

Organizacja dziatlu marketingu — miejsce PR. Meddatons — wspotpraca z mediami. Lobbing. Etyka w
dziatalngci Public Relations

20. Egzamin:

nie, zal/o

21. Literatura podstawowa:

S. Black, Public Relations, Warszawa 1999

W. Budzyhski, Public Relations. Zagdzanie reputagijfirmy. Warszawa 1998

B.Dobek — Ostrowska,
R. Wiszniewski, Teoria komunikowania publicznegmlitycznego. Wroctaw 2002
J. Kall, Reklama, Warszawa 2002

22. Literatura uzupetniajaca:

V.F. Birkenbihl, Komunikacja niewerbalna. Sygnailgta. Wroctaw 1998
J. Detz. Sztuka przemawiania, Gela 2002

Z. Knecht, Zargdzanie Public Relations, Wroctaw 2002
B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie reklamie. Krakéw 1999
B. Ociepka (red.), Public Relations w teorii i pyade, Wroctaw 2002
B.Dobek — Ostrowska, (red.) Wspéiczesne systemyukdkowania. Wroctaw 1997

B.Dobek — Ostrowska (red.), Studia z teorii komomknia masowego, Wroctaw1999 B. Rozwadows

bka,




Public Relations. Teoria. Praktyka. Perspektywy déiynictwo — Studio EMKA, Warszawa 2002

23. Naktad pracy studenta potrzebny do oggniecia efektéw ksztalcenia:

Lp. Forma zajeé kontaktoI;/\I/(;/f:kr)lal %?gg] studenta
1 Wykitad
2 Warsztaty 15
3 Inne: 15
Suma godzin 30
24. Suma wszystkich godzin: 30 | 25. Liczba punktowECTS: 1
26. Liczba punktéw ECTS uzyskanych na 27. Liczba punktow ECTS
zajeciach z bezpérednim udziatem 0,5 uzyskanych w wyniku samodzielnej 0,5
nauczyciela akademickiego: pracy studenta:
28. Uwagi:

Zatwierdzono:

(data i podpis prowadzgcego) (data i podpis)




